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Dit seizoen viert AMV de Liefde met een hoofdletter L in het gezelschap van Gaspard en 

Olga, een jong koppel uit Cannes en Nîmes. Het label uit Marseille volgde hen door de 

straten van de Rivièra.   

 

EEN CAMPAGNE 

 

Gaspard en Olga zijn een koppel, zowel in de stad als achter de camera. American Vintage 

ontmoette hen voor de lente-/zomercampagne van 2025 en zoekt hen opnieuw op aan de 

Côte d'Azur voor een fotoshoot waarin ze volop 'ja' zeiden tegen de liefde - de échte liefde.  

 

American Vintage onthult al enkele seizoenen sterke persoonlijkheden in haar wilde 

castings, voor wie modellenwerk niet hun hoofdactiviteit is. Koppels, vrienden, gezinnen, 

kinderen... zoveel manieren om kleding te dragen en erin te leven. 

 

"We zijn het gewend om de liefde te vieren, maar dit jaar wilden we een koppel laten zien 

dat we al kenden. We waren helemaal weg van de energie van Gaspard en Olga, die een 

fris en ondeugend duo vormen"  

- Jenny Lazzarelli, creatief directeur bij American Vintage 

 

EEN GARDEROBE  

 

Op elkaar afgestemde GOZZY-trenchcoats, de HOKTOWN-fleece zonder mouwen en de 

JOZASTREET-overall in denim: het koppel wandelt hand in hand in de zonnige straten van 

Cannes. De zachte materialen van de items die we hier tonen, weerspiegelen een oprechte en 

echte liefde. De silhouetten werden samengesteld om te genieten van het moment zelf en 

worden zo een comfortabel uniform dat een universeel gevoel weergeeft. 

 

👀  

Wist u dat: 

Geïnspireerd door de Verenigde Staten richt Michaël Azoulay in 2005 in Marseille het merk 

American Vintage op. Gemarkeerd door de weidse landschappen en de absoluut ontspannen 

sfeer die daarmee gepaard gaat, besluit hij het meest tijdloze basic item te updaten: het T-

shirt. In de loop van de seizoenen breiden de collecties zich uit, waarbij ze worden 

opgebouwd rond items die steeds fijner uitgewerkt worden. American Vintage verkoopt 

tegenwoordig kleding voor hem, voor haar en voor kids, in kleuren en stoffen die het DNA 

van het merk vormen en een veelvoud aan emoties weten op te wekken. 
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